KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2023/2024
FORMA STUDIOW: STACJONARNA

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu Praca z tekstem specjalistycznym — reklama i turystyka

2. Nazwa kierunku Rusycystyka

3. Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia

4. Liczba punktéw ECTS 3

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek prj/zp pws prk
Il 30

6. Jezyk wyktadowy rosyjski

7. Wyktadowca dr Wanda Kubiak

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

8. Wymagania wstepne

Znajomosc jezyka rosyjskiego na poziomie B1

9. Cele przedmiotu

C1 zapoznanie sie na potrzeby filologiczne i zawodowe z definicjg i specyfika poszczegdlnych rodzajéw
tekstéw specjalistycznych z dziedziny reklamy i turystyki;

C2 zapoznanie na potrzeby filologiczne i zawodowe z terminologig wybranych dziedzin wiedzy, do ktérych
odnoszg sie teksty specjalistyczne reklamowe i turystyczne;

C3 zapoznanie na potrzeby filologiczne i zawodowe z wiedzg z zakresu stylistyki tekstéw specjalistycznych;

C4 rozwijanie na potrzeby filologiczne i zawodowe sprawnosci jezykowych (rozszerzenie zasobu
leksykalnego z danego kregu tematycznego, umiejetnos¢ mdéwienia, czytania i pisania);

C5 rozwijanie umiejetnosci krytycznej oceny poziomu swojej wiedzy i potrzeby jej ustawicznego
pogtebiania, w tym doskonalenia umiejetnosci jezykowych, uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu
problemdw poznawczych i praktycznych;

C6 ksztattowanie postawy otwartosci na rdéznorodnos$¢ jezykowo-kulturowg, wrazliwosci, tolerancji i
szacunku wobec innych narodéw w celu unikania stereotypdw i uprzedzen.

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do kierunkowych

Student, ktory zaliczyt przedmiot: , .
y yie efektow uczenia sie

WIEDZA
zna definicje i specyfike tekstéw specjalistycznych z dziedziny
EUO1 reklamy i turystyki oraz rozumie praktyczne zastosowanie tej K_W06, K_ W10

wiedzy w dziatalnosci filologicznej i zawodowej;

zna stownictwo fachowe z dziedziny reklamy i turystyki oraz

EUO2 o . . e . .
rozumie jego praktyczne zastosowanie w dziatalnosci filologicznej

K_WO06, K_W10




i zawodowej;

UMIEJETNOSCI

EUO3

potrafi wykorzystaé wiedze specjalistyczng w zakresie rdznych
sprawnosci jezykowych (leksyka z danego kregu tematycznego,
umiejetnos¢ mowienia, czytania i pisania) oraz rozumie
praktyczne zastosowanie tych umiejetnosci w dziatalnosci
filologicznej i zawodowej;

K_U02, K_U03, K_U08, K_U13

KOMPETENCIE SPOtECZNE

EUO4

jest gotéw do ustawicznego pogtebiania swojej wiedzy na
potrzeby filologiczne i zawodowe, w tym doskonalenia
umiejetnosci jezykowych, uznawania znaczenia wiedzy w
rozwigzywaniu problemoéw poznawczych i praktycznych;

K_K01

EUO05

jest gotéw do okazywania otwartosci na réznorodnosé jezykowo-
kulturowa, wrazliwosci, tolerancji i szacunku wobec innych
narodéw w celu unikania stereotypdw i uprzedzen.

K_K02

11. Tresci programowe

Forma zajec — ¢wiczenia

1. Pojecie i rodzaje tekstow specjalistycznych — wprowadzenie ogdlne.
2. Strategie i techniki ttumaczeniowe, wykorzystywane w ttumaczeniu tekstow specjalistycznych.

3. Teksty reklamowe — ulotki, blogi, katalogi produktowe, slogany reklamowe, oferty, prezentacje firm,
broszury informacyjne.
4. Teksty turystyczne — przewodniki turystyczne, broszury hoteli, oferty biur podrdzy itd. Turystyka krajowa
i miedzynarodowa. Rodzaje turystyki (krajoznawcza, wypoczynkowa, kwalifikowana, zdrowotna, biznesowa,
religijna). Ubezpieczenia i transport w turystyce.

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Cwiczenia ustne i pisemne ksztattujgce umiejetnosci komunikacyjne w réznych formach wypowiedzi-
praca cafg grupg, w grupach, w parach, indywidualna

2. Praca ze stownikami, tekstami autentycznymi i adaptowanymi dotyczacymi dziatalnosci zawodowej
zwigzanej z kierunkiem studidow

3. Cwiczenia w samodzielnym cichym i glosnym czytaniu tekstéw z uwzglednieniem prawidtowych
nawykdw fonetycznych

4. Komentarze, objasnienia nauczyciela

5. Metody ksztatcenia na odlegtos¢. Platforma Microsoft Teams. Office 360

6. Platformy edukacyjne m.in. jamboard.google.com, quizlet, kahoot, socrative, padlet.com

13. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe )

1. Testy/kolokwia pisemne/ustne

2. Biezace przygotowywanie sie do zajec

3. Przygotowanie prac domowych

4. Zaliczenie z oceng

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 35
2. Przygotowanie do zajec 25
3. Przygotowanie do kolokwium/testu 20
suma 80
liczba punktéw ECTS 3

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Ogodlnodostepne stowniki polsko-rosyjskie i rosyjsko-polskie (rézne wydania).




Zietala G., Biznes w Rosji: nieruchomosci, turystyka, Rzeszéw 2010.

Obtagkowska-Galanciak I., Jeglinska B., Jezyk rosyjski w turystyce, Olsztyn 2002.

Dobrowolski J. Typer no Poccuu: jezyk rosyjski dla zaawansowanych, Warszawa 2001.

Chlebda W. (red.), Podreczny idiomatykon polsko-rosyjski 6, Opole 2013.

oA wIN

Teksty zwigzane z reklama i turystyka - autentyczne i adaptowane

Literatura uzupetniajaca:

1. CeppobuHuesa E. H., Cmpykmypa u A3bik peknamHbsix mekcmos. YyebHoe nocobue, Mocksa 2015.

2. Kapnosa /1. B., OcHogbl peknamel. YuebHoe nocobue, Tomck 2009.

3. Kyckos A. C., f'ocmuHu4Hoe desno. YuebHoe nocobue, Mockea 2010.

4. Chlebda W.(red.), Podreczny idiomatykon polsko-rosyjski 5, Opole 2010.

16. Formy oceny — szczegoty

Warunkiem uzyskania zaliczenia z przedmiotu jest:
- pozytywne oceny z prac domowych
- pozytywna ocena z dwdch kolokwidw $rédsemestralnych w formie pisemnej/ustne;j

Metody weryfikacji efektéw uczenia sie w powigzaniu z kategoriami wiedzy, umiejetnosci i kompetencji
spotecznych:

(1) Wiedza:

Test/kolokwium (pisemne/ustne)

(2) Umiejetnosci:

wypowiedz ustna/pisemna

(3) Kompetencje spoteczne:

obserwacja pracy studenta na zajeciach, biezgce przygotowanie do zajec

Ocena stopnia osiggnietych przez studenta efektow uczenia sie nastepuje wg ponizszych kryteridow:
W przypadku kolokwiéw opisowych, testéw, prac pisemnych stosuje sie nastepujace kryteria:

50-65% - 3,0

66-75% - 3,5

76-83%-4,0

84-89%- 4,5

90-100% - 5,0

W przypadku kolokwiéw ustnych stosuje sie nastepujace kryteria stanowigce ocene stopnia osiggnietych
przez studenta efektéw uczenia sie:
5.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety bez zastrzezen
4.5 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z pojedynczymi brakami/btedami
4.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z nielicznymi brakami/btedami
3.5 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z wieloma brakami/btedami
3.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z licznymi i istotnymi brakami/btedami
(minimalnie wymagany poziom osiggniecia efektu)
2.0 — zakfadany efekt uczenia sie nie zostat osiggniety

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela prowadzgcy w trakcie
zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w AB w Biatej Podlaskiej i/lub poprzez platforme MS Teams

3. Zajecia odbywac sie beda zgodnie z aktualnym planem zaje¢

4. Konsultacje odbywaé sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




