Zatgcznik 2 do WSZJK (P1)

KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2023/2024
FORMA STUDIOW: STACJONARNA

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu: MARKETING — NOWOCZESNE NARZEDZIA

2. Nazwa kierunku: Ekonomia

3. Poziom ksztatcenia: studia drugiego stopnia

4. Liczba punktow ECTS: 3

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w ¢w lab/lek pri/zp

pws prk

Il - zimowy 18

6. Jezyk wyktadowy: polski

7. Wyktadowca:

INFORMACIJE SZCZEGOLOWE

. Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu marketingu

8
1
2. Wiedza z zakresu zarzadzania
9. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie studentéw z podstawowg terminologia z zakresu e- marketingu

C2 Zapoznanie studentéw z istotg e- marketingu w obszarach dziatalnosci rynkowej

C3 Woyksztatcenie umiejetnosci planowania i realizowania dziatan rynkowych w obrebie narzedzi

marketingowych w srodowisku online

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do kierunkowych
efektdw uczenia sie

WIEDZA
EUO1 Zna podstawowe kategorie pojeciowe w obszarze e- marketingu K_W17
UMIEJETNOSCI

EU02 P.otr:?\fl postugiwac S,IQ termlnologla marketingowa do oceny K UOL, K UO6
zjawisk rynkowych w srodowisku online - -

EUO3 Potrafi Z|der.1tyf|k0\fv:?\c |stote.d2|a’fan e- marketingowych w K U13
obszarach dziatalnosci rynkowej -

EUO4 Potrafi .planowa}c i reallzovlvac dz.la’(anla .rynkowe w obrebie K U07, K U08, K U13
narzedzi marketingowych w srodowisku online - - -

KOMPETENCIJE SPOLECZNE
EUOS Jest gotow doskonali¢é i wykorzystywaé umiejetnosci K_KO1,K_KO6, K_KO7

interpersonalne w aktywnosci marketingowej




Jest gotéw w dziatalnosci marketingowej postepowac zgodnie z

EUO6 zasadami etyki

K_K04

11. Tresci programowe

Forma zajec

Laboratoria
1. Marketing mobilny
Usability i User Experience
E-mail marketing — newsletter, mailing — projektowanie i uzytecznosé
Automatyzacja marketingu
SM marketing
Internet PR i influencer marketing
Personal brand / personal branding
Content marketing i Copywriting — bo sfowo ma nadal ogromne znaczenie!
Website - najwazniejszy touch point w tworzeniu przewagi konkurencyjnej
10 E-commerce w strone zakupdéw totalnych
11. Kampanie spoteczne w Internecie

©oNOU A WN

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Aktywnosci online z uzyciem wybranych aplikacji w obszarze kreacji np.: Vista Create, Pictochart, PixIr,
Photopea oraz wybranych aplikacji w obszarze e-narzedzi marketingowych: Freshmail, GetResponse,
Shoplo

Karty pracy

Projekty grupowe / indywidualne

Case study — rozwigzywanie problemu

Prezentacja multimedialna

o U R IWIN

Film / dyskusja

13. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe)

1. Ocenianie ciggte, karty pracy i projekty czastkowe

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 27
2. Nakfad pracy studenta 48
suma 75
liczba punktéw ECTS 3

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Krélewskil., Sala P., E-marketing wspdtczesne trendy. Pakiet startowy, PWN, Warszawa 2020.

2. Mazurek G., E-marketing. Planowanie, narzedzia, praktyka., Wydawnictwo Poltext, 2018.

3. Mazurek G., Transformacja cyfrowa — perspektywa marketingu. PWN, Warszawa, 2019.

Literatura uzupetniajaca:

1. Morgan T., Visual Merchandising. Window and in-store displays for retail. Third Edition. Laurence King,
2016.

2. Armstrong G., Kotler P., Marketing. Wprowadzenie, Wydawnictwo , Nieoczywiste” 2019.

16. Formy oceny — szczegoty

Ocena koricowa z laboratoriow wystawiana jest na podstawie oceny z prac czgstkowych - projektéw / kart
pracy, aktywnosci (dyskusja/rozwigzywanie problemu) oraz aktywnosci online.

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela Prowadzacy w trakcie
zajec i podczas konsultacji.




2. Zajecia odbywac sie bedg w Uczelni w Biatej Podlaskiej.

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zaje¢.

4. Konsultacje odbywaé sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem.




