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INFORMACJE OGOLNE
1. Nazwa przedmiotu Marketing spoteczny w ochronie zdrowia
2. Nazwa kierunku Zdrowie publiczne
3. Poziom studidw studia drugiego stopnia
4. Liczba punktéw ECTS 2
5. Liczba godzin w semestrze
semestr w cw lab pri/zp pws prk
11 15 15
6. Jezyk wyktadowy polski
7. Wyktadowca Magdalena Us, mgr

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

8. Wymagania wstepne

brak

9. Cele przedmiotu

Zapoznanie studentow ze sposobem wykorzystywania marketingu spotecznego w obszarze ochrony zdrowia.
W trakcie wyktadow studenci poznajg etapy tworzenia kampanii spotecznej, zasady skutecznego komunikatu
perswazyjnego oraz zostang uwrazliwieni na kwestie etyczne zwigzane z wykorzystaniem strategii
marketingowej w ochronie zdrowia. Podczas ¢wiczen studenci zaprojektujg kampanie prozdrowotne z
wykorzystaniem narzedzi marketingowych

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot: odn|e5|en|,e do klergnkgwych
efektow uczenia sie
WIEDZA

EUOL posiada wiedze na temat wykorzystywania marketingu K_W01, K_ W02, K_W06,
spotecznego w ochronie zdrowia K_W11, K W12

Euon | 2@ przyktady programéw w szeroko pojmowanym zdrowiu K_W12, K_W1s6,
publicznym, zwtaszcza w promocji zdrowia na réznych poziomach

UMIEJETNOSCI

EUO3 potrafi dobrze komunikowaé sie w zespole tak, aby osiggac K_U01, K_U02,
wyznaczone cele K_U03

EU04 | potrafi zaplanowa¢ kampanie spoteczng w tematyce zdrowotnej K_U08

EUOS potrafi zaproponowaé rozwigzania problemdéw pojawiajacych sie K_U10, K_U28,K_U30
przy planowaniu kampanii spotecznej

KOMPETENCJE SPOLECZNE

EUO6 | przejawia zaangazowanie w promocje zdrowia i profilaktyke K_KO02




rozumie konieczno$¢ poprawy stylu zycia populacji oraz K_KO5
EUO7 | niwelowanie determinantow zdrowotnych ze S$rodowiska
bytowania cztowieka

posiada zdolnos¢ formutowania wypowiedzi w zakresie K_KO08

EUO8 . , . . .
zainteresowan zdrowia publicznego, w tym ochrony zdrowia

11. Tresci programowe

Forma zajeé — wyktady/ ¢wiczenia

WYKLADY

. Podstawowe pojecia i definicje marketingu spotecznego
. Etapy przygotowania i realizacji kampanii spotecznych

. Strategia produktu w kampaniach prozdrowotnych

. Strategia ceny w kampaniach prozdrowotnych

. Strategia dystrybucji w kampaniach prozdrowotnych

. Strategia promocji w kampaniach prozdrowotnych

. Monitorowanie i ewaluacja kampanii prozdrowotnych
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. Kwestie etyczne w kampaniach prozdrowotnych

CWICZENIA

1. Planowanie kampanii spotecznej

analiza wstepna,

segmentacja i wybér rynku docelowego,
badania docelowych odbiorcéw,

wybér celow,

planowanie spotecznego marketing-mikx,
formutowanie strategii kreatywnej,

@~ oo T

projektowanie dziatarn komunikacyjnych.

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

Pogadanka

Dyskusja

3. Realizacja zadan/ projekt

4. Rzutnik multimedialny

13. Sposoby oceny (czastkowe, koricowe)

1. Przygotowanie do zajec

2. Aktywnos¢ na zajeciach

3. Zaliczenie z oceng (ustne lub pisemne)

4. Projekt kampanii spotecznej

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 40
2. Nakfad pracy studenta 10
suma 50
liczba punktéw ECTS 2

15. Literatura
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2010

3. Maison D., Maliszewski N., Propaganda dobrych serc, czyli rzecz o reklamie spotecznej, Agencja
Wasilewski, Warszawa 2002 4. Piasecka A. Komunikowanie wartosci zdrowia w polskich kampaniach
spotecznych — wymiar edukacyjny. Wyd. Adam Marszatek, Torun 2008

4. Wasilewski P. (red.), Szlachetna propaganda dobroci, czyli drugi tom o reklamie spotecznej, Agencja
Wasilewski, Krakéw 2007

16. Formy oceny — szczegoty

Przedmiot koniczy sie zaliczeniem z ocena.

Podstawag zaliczenia wyktaddw jest pozytywna ocena z kolokwium pisemnego. Czas trwania 45 min, pytania
problemowe/opisowe. Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest napisanie wiecej niz 50% poprawnych
wypowiedzi.

Cwiczenia:

1. Petne uczestnictwo i aktywnos¢ studenta na ¢wiczeniach

2. Biezaca informacja zwrotna

3. Obserwacja pracy studenta na ¢wiczeniach

4. Przygotowanie do zaje¢, sprawdzanie wiedzy w trakcie ¢wiczen
5. Przygotowanie kampanii spotecznej

Kryteria oceny efektéw uczenia sie

w zakresie wiedzy - pisemny test — sprawdzian wiedzy;

w zakresie umiejetnosci - kontrola ustna w czasie zajeé, interpretacja sytuacji podczas pracy w grupach;

w zakresie kompetencji spotecznych - samoocena, ocena grupy, obserwacja studenta podczas zaje¢, ocena

grupy.

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela Prowadzacy w trakcie
zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w Akademii Bialskiej im. Jana Pawta Il w Biatej Podlaskiej

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zaje¢

4. Konsultacje odbywad sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




