Zatgcznik 2 do WSZJK (P1)

KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2023/2024
FORMA STUDIOW: STACJONARNA/NIESTACJONARNA

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu Analityka internetowa i optymalizacja

2. Nazwa kierunku Informatyka

3. Poziom ksztatcenia studia drugiego stopnia

4. Liczba punktéw ECTS 5

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w w lab/lek pri/zp prk
S/NS S/NS S/NS
Il 15/9 15/9 15/9

6. Jezyk wyktadowy polski

7. Wyktadowca mgr inz. Zofia Lubariska

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

8. Wymagania wstepne

=

Podstawowa znajomos¢ funkcjonowania serwiséw i aplikacji internetowych. Wiedza dotyczaca
wyszukiwania informacji w Internecie, znajomosc przegladarek i wyszukiwarek internetowych.

2. Znajomosc technologii webowych tj. CSS, HTML, JavaScript.

9. Cele przedmiotu

C1. Zapoznanie studentéw z nowymi trendami rozwojowymi z zakresu analityki internetowej

C2. Zdobycie umiejetnosci optymalizacji stron internetowych pod katem pozycjonowania ialgorytmow
wyszukiwarek Google.

C3. Zapoznanie z narzedziami analityki internetowej oraz wspierajgcymi audytowanie stron
internetowych pod katem pozycjonowania.

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot: odn|e5|en|(,e do k|erL.mk.owych
efektdw uczenia sie
WIEDZA

EUOL ma upor.z‘ad‘kowana? wiedze w zakresie meto'q i systeméw K W02, K W04
ekstrakcji wiedzy z internetowych repozytoriow danych - -

EUO2 zna podstawowe techn|!<|, mgtody oraz n;?r'zedma o K W02, K W04, K W06
wykorzystywane w analityce internetowej i optymalizacji - - -

EUO3 zna sposoby rgahzacp zadal.w zwigzanych ze sporzgdzaniem K W03, K W04
audytu strony internetowej - -

UMIEJETNOSCI

EU04 Potrafl prze!orowadzm optymalizacje i pozycjonowanie strony K U03, K U04
internetowej - -

EUOS Potraﬁ stosowa¢ metody ekstrakcji wiedzy w systemach K U02, K U03, K U04
internetowych. - - -

EU06 Potraﬁ Wyk.o.rzystyvflac met_ody or:?\z narzedzia w analityce K U03, K U04
internetowej i pozycjonowaniu stron internetowych - -




KOMPETENCJE SPOLECZNE

EUO7 rozumle, ze \‘N'ledza i urr‘nej?tnosc‘l z z,akresu ar)allt\,/,kl K KO1
internetowej i optymalizacji musi by¢ ,,odnawiana -

EUO8 !est swladomy ?naczenla analityki !nternetowej K KO3
i pozycjonowania stron na sukces firmy -

11. Tresci programowe

Forma zajeé — wyktady/ ¢wiczenia/laboratoria/zajecia praktyczne itp.

Wyktad:

1. Klasyfikacja tresci w serwisach internetowych.

2. Wykorzystanie metod ekstrakcji wiedzy w systemach internetowych.

3. Wprowadzenie do analityki stron internetowych. Analityka w SEO, w pozycjonowaniu — widocznosc¢,
tworzenie tresci, wybdr stow kluczowych, efektywnosé tresci, link building, analityka SEO zachowan
uzytkownikow.

4. Wprowadzenie do tematyki pozycjonowania i optymalizacji stron internetowych. Sposoby dziatania

wyszukiwarek internetowych i systemdw wyszukujgcych

Pozycjonowanie stron z wykorzystaniem SEO i SEM. Tworzenie strony przyjaznej SEO/SEM.

Strategie pozycjonowania i optymalizacji w wyszukiwarkach internetowych.

Serwisy i narzedzia do pozycjonowania i optymalizacji stron.

Zastosowanie metod analitycznych w marketingu elektronicznym.

o N WU

Laboratoria:

1. Metody i sposoby odnajdywania informacji w Internecie przy wykorzystaniu réznych wyszukiwarek
internetowych.

Ekstrakcja regut asocjacyjnych z internetowych repozytoriow danych.

Narzedzia i metody indeksacji, Sledzenia ruchu, tworzenia statystyk dla strony internetowe;j.
Narzedzia i metody optymalizacji strony internetowej pod kagtem wyszukiwarek internetowych.
Narzedzia i typy reklam w wyszukiwarkach internetowych.

Rodzaje nieetycznych sposobdw pozycjonowania stron internetowych.

Systemy analityczne w Internecie.

Wykorzystanie Google Analytics, Google Ads, Google Tag Manager itp.

Pozycjonowanie stron z wykorzystaniem SEO i SEM.

LN RWN

Projekt:
Opracowanie strony internetowej przyjaznej SEO/SEM, uzycie odpowiednich narzedzi analityki
internetowej i pozycjonowania.

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Podczas laboratoriéw praca indywidualna studentéw. Studenci samodzielnie zadany problem
praktyczny, dobierajgc odpowiednie narzedzia.
a. dyskusje wokot tematyki poruszanej na wyktadzie,
b. rozwigzywanie praktycznych probleméw

2. Wyktad prowadzony z wykorzystaniem projektora multimedialnego. Wykfady przygotowane w formie
prezentacji PowerPoint.

3. Tresci prezentowane na wyktadzie sg wzbogacone o pokazy praktycznych rozwigzan odnoszgcych sie
do prezentowanych zagadnien.

13. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe )

1. Egzamin pisemny z pytaniami praktycznymi, pytaniami w formie wyboru i opisu.

2. Ocena realizacji projektu zaliczeniowego.

3. Ocena ciggta pracy podczas laboratoridéw.

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 60/27
2. Naktad pracy studenta 65/98

suma 125




liczba punktow ECTS 5

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Bartosz Danowski, Michat Makaruk, Pozycjonowanie i optymalizacja stron WWW : jak to sie robi?
Helion 2009.

2. Marzec Krzysztof, Trzdsto Tomasz, Marketing internetowy w Google. Pozycjonowanie, Ads & Analytics
dla biznesu, e-commerce, marketeréw. Onepress 2021.

3. Krzysztof Marzec , Narzedzia Google dla e-commerce. Wydanie Il poszerzone, Helion 2018.

4. Martyna Zastrozna, Google Analytics dla marketingowcéw. Wydanie lll, Onepress 2022.

5. Eric Enge, Stephan Spencer, Sztuka SEO. Optymalizacja witryn internetowych. Helion, 2013.

Literatura uzupetniajaca:

1. Grzegorz Mazurek (red/), E-marketing : planowanie, narzedzia, praktyka. Warszawa : Poltext, 2018.

Maciej Dutko (red.), Biblia e-biznesu 3.0, Onepress 2021.

2
3. Avinash Kaushik, Web Analytics 2.0. Swiadome rozwijanie witryn internetowych (ebook), Helion 2010.
4

Bartosz Danowski, Michat Makaruk, Pozycjonowanie i optymalizacja stron WWW. Cwiczenia
praktyczne. Helion 2009.

16. Formy oceny — szczegoty

Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu: zajecia korczg sie zaliczeniem z ocena.

Sposdb weryfikacji efektéw uczenia sie:

Ocena stopnia osiggnietych przez studenta efektéw uczenia sie nastepuje wg ponizszych kryteriow:
5.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety bez zastrzezen

4.5 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z pojedynczymi brakami/btedami

4.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z nielicznymi brakami/btedami

3.5 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z wieloma brakami/btedami

3.0 — zaktadany efekt ksztatcenia zostat osiggniety z licznymi i istotnymi brakami/btedami (minimalnie
wymagany poziom osiggniecia efektu)

2.0 — zakfadany efekt uczenia sie nie zostat osiggniety

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zaje¢ i tresciach programowych udziela Prowadzacy w
trakcie zajed i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w Akademii Bialskiej Nauk Stosowanych im. Papieza Jana Pawta Il lub na
platformie e-learningowej

3. Zajecia odbywac sie beda zgodnie z aktualnym planem zajec

4. Konsultacje odbywa¢ sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




