KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2024/2025
FORMA STUDIOW: STACJONARNA

INFORMACJE OGOLNE

1. Przedmiot
Rynek turystyczny

2. Wydziat
Wydziat Nauk o Zdrowiu

3. Kierunek Studiow
Turystyka i Rekreacja

4. Poziom studiow
Studia drugiego stopnia

5. Liczba punktéw ECTS
4

6. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek pri/zp pws prk

I 15 30

7. Jezyk wyktadowy polski

8. Wyktadowca
Jarostaw Zbikowski — dr

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

9. Wymagania wstepne

1. Znajomosc¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu podstaw turystyki

2. Znajomos¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu podstaw rekreacji

3. Postugiwanie sie podstawowymi pojeciami z zakresu czasu wolnego

10. Cele przedmiotu

C1 Wprowadzenie w problematyke krajowego i miedzynarodowego rynku turystycznego

C2 Zapoznanie z podstawowymi pojeciami, terminami i kategoriami z zakresu rynku turystycznego

C3 Zdobycie wiedzy z zakresu roli turystyki w krajowej miedzynarodowej i globalnej gospodarce

C4 Wyposazenie w umiejetnosci oceny i dostrzegania prorozwojowego oddziatywania turystyki na
gospodarke, srodowisko i spotecznos¢ lokalng

11. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do kierunkowych

Student, ktory zaliczyt przedmiot: , .
y yie efektdw uczenia sie

WIEDZA

W pogtebionym stopniu zna i rozumie oraz wyjasnia zjawiska K_Wo01
EUO1 spoteczne, humanistyczne, $ciste i przyrodnicze oraz nauk o
kulturze fizycznej

W pogtebionym stopniu zna i rozumie terminologie w zakresie K_W02
EUO2 nauk spotecznych, humanistycznych, Scistych i przyrodniczych
oraz nauk o kulturze fizycznej

Ma pogtebiong i uporzagdkowang wiedze o strukturze i K_WO09

EUO03 .
funkcjach systemu prawnego, spotecznego, gospodarczego,




jego celach, organizacji i funkcjonowaniu przepisow
organizacyjnych

EUO4

Zna i rozumie szczegétowe zasady tworzenia i rozwoju réznych
form przedsiebiorczosci

K_W10

UMIEJETNOSCI

EUO05

Potrafi wykorzystaé¢ uporzgdkowang, pogtebiong i rozszerzong
wiedze specjalistyczng do wspdtpracy z innymi obszarami
funkcjonalnymi w typowych sytuacjach profesjonalnych

K_U02

EU06

Potrafi dokonywac¢ obserwacji, diagnozowania, racjonalnego
oceniania zfozonych sytuacji spotecznych (kulturowych,
politycznych, prawnych, ekonomicznych oraz zwigzanych z
kultura fizyczna)

K_U03

EUO7

Potrafi wspdtdziata¢ w planowaniu i realizacji zadan badawczych

K_U08

KOMPETENCJE SPOtECZNE

EUO8

Jest gotdw do pogtebiania poziomu swojej wiedzy i
umiejetnosci, rozumie potrzebe ciggtego rozwoju osobistego i
zawodowego

K_K07

12. Tresci programowe

Forma zajec — wyktady

1. Pojecie, zakres i znaczenie wspotczesnego rynku turystycznego

Modele rynku turystycznego

Segmentacja rynku turystycznego

Popyt i jego mierniki

Podaz i jej mierniki

Ustugi jako podstawowy produkt na rynku turystycznym. Charakterystyka, podziat.

NouwkswnN

Dostepnos¢ ustug turystycznych dla oséb z niepetnosprawnosciami, starszych i innych gup
zmarginalizowanych spotecznie czy ekonomicznie

8. Rola cen na rynku turystycznym

9. Polski rynek turystyczny

10. Miedzynarodowy (globalny) rynek turystyczny — charakterystyka

11. Metody badania rynkéw turystycznych (badania rynkowe, badania marketingowe

Forma zaje¢ — ¢wiczenia

1. Aktywnosc turystyczna Polakdéw oraz porédwnanie z poziomu oraz wzoréw konsumpcji
turystycznej Polakdéw z mieszkancami innych krajéw Unii Europejskiej.

2. Metody prognozowania oraz ich zastosowanie w odniesieniu do rynku ustug turystycznych.
Aktualne tendencje i trendy uwidaczniajgce sie w turystyce.

4. Analiza polskiego rynku turystycznego z punktu widzenia zagranicznej turystyki przyjazdowe;j
pod katem przyjazddéw i wydatkdw cudzoziemcédw, odwiedzajacych i turystow.

5. Analiza polskiego rynku turystycznego z punktu widzenia turystyki wyjazdowej na podstawie
raportéw i innych zrédet wtérnych

6. Analiza rynkéw turystycznych krajow UE

7. Analiza rynkéw turystycznych wybranych krajow zamorskich

8. Analiza rynku turystycznego w czasie sytuacji pandemicznych, konfliktéw zbrojnych, kryzysow
ekonomicznych.

9. Przyktady rozwigzan organizacyjnych, planistycznych dotyczacych realizacji idei turystyka dla
wszystkich

13. Narzedzia/metody dydaktyczne

Prezentacje multimedialne

Analiza dokumentow




3. Case study

4. Dyskusja

14. Sposoby oceny (czastkowe, koricowe )

F1. Obecnos¢ i aktywnosé na zajeciach

2. F2. Ocena realizacji zadanych prac

P1. Kolokwium

P2. Egzamin
15. Obcigzenie pracg studenta
Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 45
2. Nakfad pracy studenta 55
suma 100
liczba punktéw ECTS | 4

16. Literatura

Literatura podstawowa:

tazarek R. Ekonomika turystyki, Wybrane zagadnienia, WSE, Warszawa 2004

Panasiuk A. (red) Ekonomika turystyki, PWN, Warszawa 2011

Panasiuk A, Rynek turystyczny. Studium strukturalne, Wyd. Difin, Warszawa 2014.

Panasiuk, A. (2019). Rynek turystyczny: Struktura, procesy, tendencje. Difin.

Kachniewska M., Nawrocka E., Niezgoda A., Pawlicz A., Rynek turystyczny. Ekonomiczne zagadnienia
turystyki, Wyd. Wolters Kluwer, Warszawa 2012.

6. Wodejko S. Ekonomiczne zagadnienia turystyki, WSHiP, Warszawa 1998

Literatura uzupetniajaca:

1. Alejziak W. Turystyka w obliczu wyzwan XXI wieku, Wyd. , Albis”, Krakéw 1999

2. Czasopisma: ,Rynek Turystyczny”, ,Wiadomosci Turystyczne”

ok wnN e

17. Formy oceny — szczegoty

Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu: zajecia koriczg sie zaliczeniem z oceng i egzaminem po il
semestrze

Egzamin teoretyczny pisemny — test sprawdzajgcy wiedze studenta

- 0d 15 do 18 pytan wielokrotnego wyboru

Czas trwania egzaminu 40 minut

Na ocene koricowg ztozy sie ocena z ¢wiczen

Metoda weryfikacji w zakresie wiedzy

Na ocene ¢wiczen sktadajg sie wyniki z dwdch kolokwidw czgstkowych (Srednia ocen z kolokwidw
czastkowych) 6 pytan opisowych. (4 odpowiedzi wtasciwe — dostateczny, 4,5 odpowiedzi dostateczny +, 5
—dobry,5,5 odpowiedzi — dobry +, 6 odpowiedzi - bardzo dobry)

Metoda weryfikacji w zakresie umiejetnos$¢

Realizacja zleconych zadan, prezentacje.

Metoda weryfikacji w zakresie kompetencji spotecznych/postaw

Przedtuzona obserwacja przez nauczyciela prowadzgcego.

18. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajeé¢ i tresciach programowych udziela prowadzacy
w trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywa¢ sie bedg w Akademii Bialskiej im. Jana Pawta Il

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zajec

4. Konsultacje odbywaé sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




