KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2022/2023
FORMA STUDIOW: STACJONARNE

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu Warsztaty z socjologii konsumpcji

2. Nazwa kierunku Socjologia

3. Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia

4. Liczba punktow ECTS 2

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w ¢w lab/lek prj/zp pws prk
Vv 15 15

6. Jezyk wyktadowy: polski

7. Wyktadowca Olga Filipiak, dr

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

8. Wymagania wstepne

1. Podstawowa wiedza z socjologii ogdlne;j.

9. Cele przedmiotu

Cl Wprowadzenie studentéw w tematyke dotyczacy zjawiska konsumpcji oraz roli konsumenta we
wspotczesnym sSwiecie.

C2 Zapoznanie studenta z cechami charakterystycznymi spoteczenstwa konsumpcyjnego, kultury
konsumenckiej, konsumpcjonizmu oraz ruchu konsumenckiego.

C3 Cwiczenie umiejetnosci opisywania gtéwnych tendencji i zmian zachodzgcych we wspdtczesnej sferze
konsumpcji.

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do kierunkowych

Student, ktory zaliczyt przedmiot: , ..
! y zaliczytprz ! efektédw uczenia sie

WIEDZA
ma w zaawansowanym stopniu wiedze na temat pojec
EUO1 zwigzanych z socjologig konsumpcji, szczegdlnie spoteczeristwa K_W02

konsumpcyjnego i kultury konsumenckiej;

UMIEJETNOSCI

potrafi zinterpretowac charakterystyczne zmiany zachodzace w

EU02 sferze konsumpcji, biorgc pod uwage najnowsze trendy i K_U01, K_U09
tendencje oraz ich wieloptaszczyznowe skutki;
KOMPETENCJE SPOLECZNE
wykazuje sie Swiadomoscig zmian i problemdéw zachodzacych
EUO3 w obszarze wspétczesnej konsumpcji i jej znaczenia we K_K06

wspotczesnym spoteczenstwie oraz roli konsumenta;

11. Tresci programowe

Forma zajec - wyktady

1.Konsumpcja, konsument, spoteczeristwo konsumpcyjne, konsumpcjonizm- ustalenia terminologiczne.
2. Przeglad najwazniejszych poglgdéw dotyczacych konsumpcji.




3. Wybrane teorie konsumpciji.
4. Koncepcje spoteczenstwa konsumpcyjnego:
e narodziny i rozwdj
e spoteczenstwo konsumpcyjne XXI wieku
e czynniki dynamizujgce spoteczenstwo konsumpcyjne XXI wieku
e krytyka i pochwata spoteczenstwa konsumpcyjnego
e czas wolny.
5. Spoteczno- kulturowe, ekonomiczne i psychologiczne uwarunkowania wspodtczesnej konsumpcji:
6. Przemiany konsumpcji we wspdtczesnym swiecie.
7. Wybrane aspekty kultury konsumenckiej. Nowe tendencje w sferze konsumpcji. Innowacje w sferze
konsumpgji.
8. Bezpieczenstwo konsumenta na rynku.
9. Prawa konsumenckie.
Forma zajec - ¢wiczenia
1. Przejawy konsumpcjonizmu we wspdtczesnym swiecie. Kultura konsumpgji.
2. Krytyka konsumpcyjnego stylu zycia. Konsumpcja etyczna. Swiadomos¢ konsumencka.
3. Wptyw mody, reklamy, $rodkéw masowego przekazu na ksztattowanie postaw wspdtczesnych
konsumentéw. Zagrozenia we wspoétczesnej konsumpcji.
4. Nowe style zycia zdeterminowane rozprzestrzeniajgcym sie konsumpcjonizmem. Tozsamosc
konsumencka.
5. Konsument w spoteczenstwie sieci. Internet a zachowania konsumenckie.
6. Nowe spojrzenie na konsumpcje.
7. Sytuacja gospodarstw domowych w swietle wynikow badan.
12. Narzedzia/metody dydaktyczne
wyktad
dyskusja

objasnienie i prezentacja multimedialna

teksty zrodtowe - analiza

praca w grupach

OUNR W INIE

konsultacje

13. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe )

obecnos¢ na zajeciach

przygotowanie pracy w grupie w postaci prezentacji multimedialnej

aktywnos¢ na zajeciach

kolokwium pisemne z ¢wiczen

Vi e N e

pisemne zaliczenie wyktadow

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin

1.

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 40

Naktad pracy studenta:

przygotowanie do zajec 8
przygotowanie pracy w postaci prezentacji multimedialnej 2
przygotowanie do zaliczenia 2

suma 50

liczba punktéw ECTS 2

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1.

A. Badoraiin., Nowe style konsumpcji - Wydanie pierwsze. Warszawa 2020.

2.

A. Duda, Konsumpcja: teorie i badania, Lublin 2017.




3. R. F. Sadowski, A.Kosieradzka-Federczyk, A. Klimska (red.), Antropologiczne i przyrodnicze aspekty
konsumpcji nadmiaru i umiaru, Warszawa : KSAP, 2021.

4. M. Dziura, Wolanin Jarosz E., Homo consumens: kultura konsumpcji, Lublin 2014.

5. E. Kiezel, S. Smyczek, Zachowania konsumentéw: procesy unowoczesniania konsumpcji, Warszawa
2015.

Literatura uzupetniajaca:

1. A. Dabrowska, F. Bylok, M. Janos-Kresto, D. Kietczewski, |. Ozimek, Kompetencje konsumentéw :
innowacyjne zachowania, zrbwnowazona konsumpcja, Warszawa 2015.

2. Brian Roach, Neva Goodwin, Julie Nelson (eds.), Consumption and the Consumer Society, Global
Development And Environment Institute Tufts University Medford, MA 02155, 2019,
https://www.bu.edu/eci/files/2019/10/Consumption_and_Consumer_Society.pdf

16. Formy oceny — szczegoty

Zajecia koncz3 sie zaliczeniem z oceng.

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest:

- uzyskanie pozytywnych ocen czgstkowych za aktywny udziat w zajeciach (wypowiedzi, przygotowanie do
zajeé, zaangazowanie studenta podczas zajec);

- przygotowanie i przedstawienie prezentacji multimedialnej wykonanej w grupie;

- uzyskanie pozytywnej oceny z testu jednokrotnego wyboru. Ocene pozytywng mozna otrzymac wytgcznie
pod warunkiem udzielenia 51% poprawnych odpowiedzi.

Ocene koncowa z ¢wiczen stanowi Srednia arytmetyczna z wszystkich uzyskanych ocen.

Podstawg zaliczenia wyktadéw jest pozytywna ocena z kolokwium pisemnego w postaci testu
jednokrotnego wyboru. Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest napisanie wiecej niz 51% poprawnych
wypowiedzi.

Uzyskanie pozytywnej oceny z éwiczen jest warunkiem przystgpienia do zaliczenia wyktadu.

Metody weryfikacji efektéw uczenia sie:

Wiedza: pisemne kolokwium z ¢wiczen i z wyktaddw.

Umiejetnosci: przygotowanie prezentacji multimedialnej w grupie, praca w grupach
Kompetencje spoteczne: dyskusje, uczestniczenie w debacie, prezentowanie opinii

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajeé i tresciach programowych udziela. Prowadzacy w
trakcie zajeé i podczas konsultacji.

2. Zajecia odbywac sie beda w Akademii Bialskiej im. Jana Pawtfa Il.

3. Zajecia odbywac sie beda zgodnie z aktualnym planem zaje¢.

Konsultacje odbywac sie beda zgodnie z obowigzujgcym terminarzem.




