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FORMA STUDIOW: STACJONARNE

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu Media spoteczne

2. Nazwa kierunku Socjologia

3. Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia

4. Liczba punktéw ECTS 2

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek prj/zp

pws prk

\Y 15 15

6. Jezyk wyktadowy polski

7. Wyktadowca lzabela Jaroszewska, mgr

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

8. Wymagania wstepne

1. Brak

9. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie studentdw z nowymi formami komunikacji za posrednictwem medidw spotecznych.

C2 Wskazanie mozliwosci zastosowania medidow spotecznych w réznych obszarach zycia.

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do kierunkowych
efektdw uczenia sie

WIEDZA

EUO1

ma wiedze czym sg media spoteczne w kontekscie spoteczenstwa
sieciowego oraz zna specyfike ich funkcjonowania;

K_WO07

UMIEJETNOSCI

EUO2

posiada umiejetnos¢ opisania technicznego, spotecznego i
kulturowego kontekstu funkcjonowania mediéw spotecznych;

K_U10

EUO3

potrafi zilustrowa¢ funkcjonowanie mediéw spotecznych na
wybranym przyktadzie. Wskazuje mozliwosci wykorzystania
mediow spotecznych;

K_U01, K_U03

KOMPETENCJE SPOLECZNE

EUO4

ma Swiadomos¢ mozliwosci wykorzystania mediow spotecznych i
wskazuje na zagrozenia wynikajace z korzystania z nich w dobie
zZmieniajgcego sie spoteczenstwa;

K_K04, K_KO06

11. Tresci programowe

Forma zajec¢ — wykiady

Od mediow tradycyjnych do spotecznosciowych.
Ewolucja i kierunki rozwoju mediéw spotecznosciowych.

Nowe media a media spoteczne. Web 2.0 a media spoteczne.

1
2
3. Spoteczenstwo informacyjne i spoteczenstwo sieci.
4
5

Rodzaje nowych mediéw spotecznych.




L ®No

Media spoteczne jako narzedzie komunikacyjne.
Media spoteczne jako narzedzie biznesowe.
Narzedzia social media marketingu.

Komunikacja marketingowa w mediach spotecznych.

10. Blogosfera i social networking.

11. Influencer - praca i znaczenie w mediach spotecznych.
12. Media spoteczne a aktywnos¢ artystyczna i obywatelska.
13. Wyzwania i przysztos¢ medidw spotecznych.

Forma zajec — ¢wiczenia

LN RWNE

Blogi — konteksty funkcjonowania.
Facebook — konteksty funkcjonowania.
YouTube — konteksty funkcjonowania
Instagram - konteksty funkcjonowania.
Twitter - konteksty funkcjonowania.
Snapchat - konteksty funkcjonowania.
Tiktok - konteksty funkcjonowania.
Komunikatory - konteksty funkcjonowania.
LinkedIn — konteksty funkcjonowania

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

wyktad z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej

2.

prezentacje multimedialne
3. dyskusja
4. konsultacje

13. Sposoby oceny (czastkowe, koricowe )

1. obecnos¢ i aktywnos¢ na zajeciach

2. przygotowanie prezentacji multimedialnej
3. kolokwium z ¢wiczen

4. kolokwium z wyktadéw

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 40
2. Naktad pracy studenta
przygotowanie pracy pisemnej 5
przygotowanie do zaliczenia 5
suma 50
liczba punktéw ECTS 2

15. Literatura
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10. Czasopismo ,Media i spoteczenstwo”.

Literatura uzupetniajaca:

1. Nowe media we wspodtczesnym spoteczenstwie, (red.) M. Jezinskiego, A. Sekleckiej, t. Wojtkowskiego.
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, Torun 2011.
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Publikacje ze strony https://digitalpoland.org/publikacje.

E. Siapera, Understanding new media, Sage, 2011.
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D. Kirkpatrick, Efekt Facebooka, Warszawa 2011.

16. Formy oceny — szczegoty

Zajecia konczg sie zaliczeniem z oceng z éwiczen i wykladéw.

Warunkiem zaliczenia éwiczen jest:

- uzyskanie pozytywnej oceny, na ktdrg bedzie sktadac sie: obecnos¢, aktywnosé, przygotowanie prezentacji
oraz pozytywne zaliczenie kolokwium w formie testu. Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej z kolokwium
jest udzielenie minimum 51% poprawnych odpowiedzi.

Podstawa zaliczenia wyktaddw jest:
- uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium w formie pisemnej. Warunkiem pozytywnej oceny jest
odpowiedzZ na co najmniej 51% pytan z catosci.

Metody weryfikacji efektéw uczenia sie:

Wiedza: kolokwium zaliczeniowe z ¢wiczen i wyktaddéw

Umiejetnosci: przygotowanie prezentacji o wybranym medium spotecznym, praca w grupach, analiza
medidw spotecznych

Kompetencje spoteczne: dyskusja na forum grupy, wyrazanie witasnej opinii, gotowos$¢ do korzystania z
medidw spotecznych

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela Prowadzacy w trakcie
zajec i podczas konsultacji.

2. Zajecia odbywac sie bedg w Akademii Bialskiej im. Jana Pawta .

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zaje¢.

4. Konsultacje odbywac sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem.



https://digitalpoland.org/publikacje

