Zatgcznik 2 do WSZIJK (P1)

KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2023/2024
FORMA STUDIOW: STACJONARNA

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu EKONOMIKA KONSUMPCIJI

2. Nazwa kierunku Ekonomia

3. Poziom ksztatcenia: studia pierwszego stopnia

4, Liczba punktéw 3

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek pri/zp pwWs prk
I -ZIMOWY 15 15

6. Jezyk wyktadowy polski

7. Wyktadowca
dr hab. Agnieszka Siedlecka, prof. uczelni (a.siedlecka@akademiabialska.pl) — wyktady
mgr Wioleta Kuflewska (w.kuflewska@dyd.akademiabialska.pl) - ¢wiczenia

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

8. Wymagania wstepne

=

Ogélna wiedza z ekonomii.

N

Ogdlna wiedza pozyskana z réznych zrédet nt. konsumpcji i zachowan konsumpcyjnych w
Polsce i na Swiecie.

9. Cele przedmiotu

C1 Dostarczenie wiedzy z zakresu problematyki konsumpcji oraz ksztattowanie umiejetnosci analizy
i oceny aktualnie przebiegajacych proceséw w spoteczenstwie, w szczegdlnosci proceséw
zwigzanych z zaspokajaniem potrzeb konsumpcyjnych.

C2 Zapoznanie studenta z gtéwnymi wyzwaniami dla polityki konsumpcji w XXI wieku oraz
uswiadomienie studentom w jaki sposdb nasze konsumenckie decyzje mogg wptywaé na
gospodarke, srodowisko i spoteczenstwo.

C3 Znaczace rozszerzenie kompetencji studentéw w postaci zdolnosci funkcjonowania w
spoteczenstwie w sposéb rozwazny i sprawny.

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do
Student, ktéry zaliczyt przedmiot: kierunkowych efektéw
uczenia sie

WIEDZA

Znairozumie podstawowepojecia dotyczgce konsumpcji, jej
EUO1 | uwarunkowania, funkcje i relacje miedzy podmiotami na K_WO03, K_W04, K_W16

rynku.
Zna metody i narzedzia pozyskiwania danych oraz analiz
EUO2 | poziomu i struktury konsumpcji, pozwalajace opisaé jej K_WO05, K_wW07

istote i znaczenie, a takze zachodzace zmiany.

UMIEJETNOSCI

Potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng do opisu i
analizowania przyczyn i przebiegu procesu konsumpcji oraz
potrafi formutowaé¢ witasne opinie i dobiera¢ krytycznie
dane i metody analiz

EU03 K_U02, K_U03
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Posiada umiejetnos¢ samodzielnego analizowania zjawiska

EUO4 | konsumpcji w zaleznosci od zmian czynnikdw j3 K_U01, K_Uuo7

warunkujgcych.
KOMPETENCJE SPOLECZNE

EUOS Jest gotow ’d.o I.<rytycznej analizy wiedzy na temat K KOG
uwarunkowan i zmian zachodzacych w konsumpgji. -
Kompleksowo postrzega problemy gospodarcze.
Uczestniczy w przygotowaniu projektdw spoteczno-

EUO6 | ekonomicznych, uwzgledniajgcych zmiany zachowan K_KO03
konsumentéw i ich wptyw na rozwéj gospodarczy oraz
spoteczny.

11. Tresci programowe

Forma zajec — wyktady

1)

Sprawy organizacyjne. Literatura. Terminologia sfery konsumpcji - pojecie konsumpcji i jej
sfery, kalsyfikacja potrzeb, klasyfikacja konsumpc;ji.

Rozwdj badan nad konsumpcja. Stan i perspektywy wiedzy dotyczacej konsumpcji.
Konsument i gospodarstwo domowe jako podmioty konsumpciji.

Determinanty  konsumpcji  indywidualnej i  spotecznej. Dochodowo-cenowe
uwarunkowania konsumpcji. Nieréwnosci dochodowe a nieréwnosci konsumpgji.

Procesy konsumpcji. Postrzeganie, pomiar, tendencje zmian. Zmiany struktury konsumpcji
w gospodarstwach domowych. Procesy globalizacji konsumpcji - jej przyczyny i skutki
Nowe tendencje w sferze konsumpcji - m.in. ekologizacja, serwicyzacja, domocentryzacja,
wirtualizacja, dekonsumpcja, prosumpcja, demokratyzacja luksusu.

Konsument XXI wieku. Czy konsumpcjonizm staje sie religiag wspotczesnych konsumentéw?
Konsekwencje konsumenckich wybordw dla gospodarki, sSrodowiska i spoteczeristwa.
Pojecie i cechy Sswiadomego konsumenta. Konsumpcja zrownowazona - realny trend czy
tez utopijna mrzonka?

Forma zajec — ¢wiczenia

1)

w

Ul

() H
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Konsumpcja — podstawowe pojecia, klasyfikacje, funkcje i prawidtowosci konsumpcji.
Potrzeby.

Zachowania konsumentéw, determinanty zachowan konsumenckich, ekonomiczne
czynniki ksztattujgce zachowania konsumentéw, proces decyzyjny konsumenta, finansowe
zachowania konsumenta

Typologia konsumentéw. E-konsument. Trendy w zrachowaniach konsumenta.

Fazy cyklu zycia produktu. Konsumpcja reklamy. Zréwnowazona konsumpcja.

Mierniki, Zrédta informacji, metody badania konsumpcji

Dochody i struktura wydatkow w polskich gospodarstwach domowych - analiza danych z
badan gospodarstw domowych. Analiza ekonomiczno-finansowa gospodarstw domowych
- odniesienie do wynikéw uzyskanych przez innych autordow.

Analiza zmian cen towardéw i ustug konsumpcyjnych — dyskusja prezentowanych wynikow.
Wskazaniu trendéw konsumenckich i ich wptyw na zachowania konsumpcyjne.
Globalizacja konsumpcji i styléw zycia. Konsumpcjonizm. Innowacje w konsumpgji.

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Wyktady z prezentacjg multimedialng

2. Cwiczenia konwersatoryjne

3. Dyskusja

4. Metody i techniki ksztatcenia na odlegtosc

13. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe)

1.

Kolokwium zaliczeniowe




2. Prezentacja multimedialna nt. nowych zjawisk i tendencji wspdtczesnej konsumpcji (zaliczenie
tresci wyktadu)

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 40
2. Nakfad pracy studenta 35
suma 75
liczba punktéw ECTS 3

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Bywalec Cz.,, Konsumpcja a rozwdj gospodarczy i spoteczny. Wydawnictwo C. H. Beck,
Warszawa,2010.

2. Bywalec Cz., Konsumpcja w teorii i praktyce gospodarowania, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa, 2007.

3. Sobczyk G., Bondos I., Lipowski M., Stowikowska I., Konsumpcja w Polsce, Wydawnictwo UMCS,
2020.

Literatura uzupetniajgca:

1. Dabrowska A., Janos$-Kresto M., KasprzakR., Mréz B., Jako$¢ zycia. Konsumpcja. Monografia
dedykowana Profesor Teresie Staby. Oficyna Wydawnicza Szkoty Gtownej Handlowej w
Warszawie, 2018.

2. Olejniczuk-Merta A., Noga A., Inwestycyjny wymiar konsumpcji, Poltext, Warszawa, 2020.

3. MacKinnon J.B., The Day the World Stops Shopping: How ending consumerism gives us a better
life and a greener world, The Bodley Head Ltd, 2021.

16. Formy oceny — szczegoty

Ocena koncowa z ¢wiczen wystawiana jest na podstawie pisemnego kolokwium, natomiast
elementem dajagcym mozliwo$é podwyzszenia oceny jest aktywnos$é podczas zajed.

Ocena z wyktadu na podstawie samodzielnie wykonanej prezentacji dotyczgcej analizy wybranego
przez studenta trendu/magatrendu w konsumpcji i przedstawienia wtasnego stanowisko w tym
zakresie.

Oceniane beda:

- dobdr literatury i jej umiejetne wykorzystanie

- samodzielna analiza problemu i danych

- ekonomiczne podejscie do analizowanego zagadnienia

- wiasne wnioski, wynikajgce z analizy

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajed i tresciach programowych udziela Prowadzacy
w trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w AB

w

Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zaje¢

4. Konsultacje odbywac sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




