Zatgcznik 2 do WSZJK (P1)

KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2023/2024
FORMA STUDIOW: STACJONARNA

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu: ANALIZA RYNKU

2. Nazwa kierunku: Ekonomia

3. Poziom ksztatcenia: studia pierwszego stopnia

4. Liczba punktéw ECTS: 3

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek pri/zp

pws prk

[l - zimowy 15 - 30 -

6. Jezyk wyktadowy: polski

7. Wyktadowca: dr Marek Kuzmicki (m.kuzmicki@dyd.akademiabialska.pl) — wyktady

Dr Katarzyna Dostaw (k.dostaw@dyd.akademiabialska.pl) - laboratoria

INFORMACIJE SZCZEGOLOWE

. Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu

8
1. Podstawowe wiadomosci z zakresu makroekonomii i mikroekonomii
2
9

. Cele przedmiotu

C1 Zdobycie teoretycznej wiedzy z zakresu istoty rynku i podstawowych typdéw struktur rynkowych

C2 Zapoznanie z praktycznym aspektem stosowania badan rynku

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do kierunkowych
efektdw uczenia sie

WIEDZA
Zna podstawowe pojecia zwigzane z istotg rynku i podstawowymi
EUOL typafni struktur ry?\kjc?wych. ! Y i ' K_We5, k_wis
EUO2 Zna podstawowe rodzaje badan rynku. K_W07, K_ W12, K_ W18
UMIEJETNOSCI
EUO3 Potrafi dokonaé fanalizy przyczly.n i przel?iegu prostych proceséw K U03
rynkowych oraz zinterpretowac ich skutki. -
EUO4 Potrafi zastosowa¢ w praktyce wybrane metody i techniki | K U04, K_U07, K _U08, K U12,
badawcze w odniesieniu do analizy rynku. K _U13,K U17,K U19
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Jest gotéw do samodzielnego uzupetniania i doskonalenia nabytej
EUO5 wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych oraz myslenia i dziatania w K_KO06, K_K07

sposob przedsiebiorczy.

11. Tresci programowe



mailto:m.kuzmicki@dyd.akademiabialska.pl
mailto:k.dostaw@dyd.akademiabialska.pl

Forma zajec:

Wyktady:
1. Istota rynku, elementy i struktury rynku

2. Analiza jako metoda naukowa
3. Metody badawcze wykorzystywane w badaniach rynkowych
4. Metodyka badania empirycznego
5. Analiza statystyczna w badaniach rynkowych
Cwiczenia:

1. Kwestionariusz ankiety i kwestionariusz obserwacji
Badanie cen

Badanie satysfakcji konsumentow

Badania shopperowe

Badania skutecznosci komunikacji reklamowej
Badania stuzgce segmentacji rynku

NouhswnN

Badania w procesach projektowania ustug

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

Wyktad z prezentacjg multimedialng

Rozwiazywanie problemdw decyzyjnych

Studium przypadku

13. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe )

1. Aktywnos¢ na zajeciach - rozwigzywanie problemdw decyzyjnych i dyskusja

2. Kolokwium czastkowe — realizacja cyklicznych zadan praktycznych

3. Zaliczenie pisemne wyktadow

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 55
2. Nakfad pracy studenta 20
suma 75
liczba punktéw ECTS 3

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Mruk H. (red.), Analiza rynku, PWE, Warszawa, 2003.

2. Kiezel M., Sobczyk-Kolbuch A., Analiza rynku: wybrane zagadnienia. Cz. 1. Elastycznos$¢ popytu,
Goérnoslaska Wyzsza Szkota Handlowa im. W. Korfantego, Katowice, 2002.

Literatura uzupetniajgca:

1. Lutostanski M.).,, tebkowska A, Protasiuk M., Badanie rynku. Jak zrozumie¢ konsumenta?,
Wydawnictwo Naukowe PWN SA, Warszawa, 2021.

Lubinski M., Analiza koniunktury i badanie rynkéw, Elipsa, Warszawa, 2004.

Wrzosek W., Funkcjonowanie rynku, PWE, Warszawa, 2002.

4. DolnicarS., Griin B., Leisch F., Market Segmentation Analysis: Understanding It, Doing It, and Making It
Useful, Springer, 2018.

16. Formy oceny — szczegoty

Zaliczenie ma charakter testu z pytaniami otwartymi i zamknietymi.

Ocena koncowa z ¢wiczen wystawiana jest na podstawie pracy nad przyktadowymi przypadkami
dotyczacymi tematu zaje¢ (praca indywidualna oraz w grupach) oraz aktywnosci studenta. Ocene
pozytywng mozna otrzymac wytgcznie pod warunkiem udzielenia 51% poprawnych odpowiedzi oraz
aktywnym uczestnictwem w zajeciach.




17.

Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela Prowadzacy w trakcie
zajec i podczas konsultacji.

2. Zajecia odbywac sie bedg w AB.

3. Zajecia odbywad sie beda zgodnie z aktualnym planem zaje¢.

4,

Konsultacje odbywac sie beda zgodnie z obowigzujacym terminarzem.




