KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2022/2023

FORMA: STUDIA STACJONARNE

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu Rynek i marketing produktéw rolnych

2. Nazwa kierunku Rolnictwo

3. Poziom ksztatcenia pierwszego stopnia

4. Liczba punktéw ECTS 4

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek pri/zp

pWs

prk

\ 15 30

320

6. Jezyk wyktadowy polski

7. Wyktadowca Konrad Zak, dr inz.

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

8. Wymagania wstepne

=

Znajomos¢ podstawowych zasad funkcjonowania rynku oraz podstaw makroekonomii i mikroekonomii

9. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie studentéw ze specyfikg funkcjonowania rynku produktéw rolnych w Polsce i Unii
Europejskiej oraz zatozeniami zrbwnowazonego rozwoju i zrdwnowazonej konsumpcji.

C2 Poznanie istoty oraz podstawowych instrumentéw marketingu produktéw rolnych

C3 Ksztattowanie umiejetnosci analizy zachowan wspdtczesnych konsumentéw na rynku zywnosci.

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do kierunkowych

efektéw uczenia sie

WIEDZA
Fuop  2n@ pojecia z z.ak.resu nauk ekonf)micznych odnoszacych sie do K_WO1, K_W18
popytu, podazy i rynku produktéw rolnych
zna terminologie z zakresu narzedzi, instrumentéw oraz taktyk
EUO2 wykorzystywanych w marketingu produktéw rolnych K_W01, K_W18
i Zywnosciowych
UMIEJETNOSCI
potrafi analizowa¢ procesy dokonujgce sie w marketingu
EUO3 produktéw rolnych oraz potrafi identyfikowa¢ zagrozenia
zachodzace w prowadzeniu dziatalnosci rolniczej
potrafi pozyskiwaé i analizowa¢ dane dotyczgce aktualnej sytuacji
EUO4 .
na rynku wybranych produktéw rolnych
potrafi zaprezentowaé rezultaty analizy zebranych danych
EUO5 z wykorzystaniem technik multimedialnych oraz wyciggac

z nich wnioski

KOMPETENCJE SPOLECZNE




rozumie i akceptuje gotowosc do uczenia sie i doskonalenia sie

EUO6 . K_KO01, K_K06
przez cate zycie.
rozumie potrzebe ciggtego poznawania zmieniajgcych sie

EUO7 postaw konsumenckich i warunkéw gospodarowania K_U03, K_K06

podmiotéw na rynku

11. Tresci programowe

Forma zajec — wyktady

1)

2)
3)
4)
5)

6)
7)

8)
9)

Wprowadzenie do przedmiotu. Charakterystyka systemow rolnictwa w Polsce i krajach Unii
Europejskiej

Pojecie prawne zywnosci. Zywnos¢ ekologiczna a "zdrowa zywno$¢"

Kontrola i certyfikacja procesu produkcji zywnosci w Polsce i krajach Unii Europejskiej.

Rynek zywnosci szczegdlnej jakosci: produkty ekologiczne i tradycyjne. Znakowanie zywnosci.
Specyfika i struktura rynku zywnosci. Koncepcje wspotpracy na globalnym rynku zywnosci. Zasady
importu produktéw rolnych.

Mozliwosci i uwarunkowania podazowo-popytowe rynku produktéw rolnych. Czynniki ksztattujgce
podaz i popyt na zZywnosc.

Innowacyjne segmenty rynku zywnosci. Determinanty innowacyjnosci.

Diagnoza i kierunki rozwoju przetwérstwa zywnosci.

Zrdznicowanie regionalne rynku zywnosci w UE.

10) Przysztos¢ rynku produktow rolnych w XXI wieku.
11) Marketing produktéw rolnych. Definicje, istota i funkcje marketingu Case study.

Forma zajec¢ — ¢wiczenia

1)
2)

3)
4)
5)
6)

7)

8)

9)

Formy finansowego wsparcia rolnictwa w Polsce i na $wiecie.

Analiza dokumentacji dotyczgcej szczegdétowych wymogdw w zakresie produkcji i przetworstwa
produktow rolnych i zywnosciowych Case study

Tworzenie grup producentdw i organizacji producentdw (charakterystyka, formy prawne, pomoc
finansowa). Case study.

Wptyw proceséw globalizacji na sektor rolnictwa i gospodarki zywnosciowej. Case study.
Elementy taricucha zywnosciowego produktéw tradycyjnych i ekologicznych. Case study.
Poréwnanie wykazu sktadnikdéw na etykietach zywnosci ekologicznej i konwencjonalnej dostepnej
w sprzedazy. Zasady projektowania receptur zywnosci ekologicznej

Ekologiczne metody przetwdrstwa owocdw i warzyw z uwzglednieniem wtasciwosci
prozdrowotnych otrzymywanych produktéw. Rynek przetwdrcéw zywnosci w Polsce i na Swiecie.
Case study

Analiza wspétczesnych konsumentéw (potrzeby konsumentow, swiadomosé konsumentéw-
czynniki ksztattujace zachowania konsumenckie). Case study

Badania rynkowe i podziat konsumentéw na rynku produktéw zywnosciowych.

10) Nowe produkty — innowacje na rynku zywnosci a potrzeby konsumentéw.
11) Potrzeby a inne; wartosci uzytkowe, estetyczne, ekonomiczne i motywacje — konsumentéw i

producentéw.

12) Wptyw czynnikdw marketingu mix — cena i produkt, na relacje producenta i konsumenta. Case

study.

13) Wptyw czynnikdw marketingu mix — dystrybucja i promocja, na relacje producenta

i konsumenta. Case study.

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

Metoda podawcza, prezentacja multimedialna,

Studium przypadku (case study)

3.

Dyskusja

13. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe )

Obecnosc na zajeciach

Aktywno$¢ na zajeciach (udziat w dyskusji)

Kolokwium / egzamin

1
2.
3.
4

Pisemny egzamin koricowy




14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 55
2. Nakfad pracy studenta 45
suma 100
liczba punktéw ECTS 4

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Bryta P., 2015, Marketing regionalnych i ekologicznych produktéw zywnosciowych : perspektywa
sprzedawcy i konsumenta, Wydawnictwo Uniwersytetu tddzkiego, tédz

2. Burchard — Dziubinska M., Rzenca A., Drzazga D., Zréwnowazony rozwdj : naturalny wybér, 2014,
Wydawnictwo Uniwersytetu tddzkiego, tédz

3. Domanski T., Bryta P., 2010, Marketing produktéw zywnosciowych, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa

4. Mruk H., Pilarczyk B., Stawinska M., 2015, Marketing : koncepcje, strategie, trendy, Wyd. Uniwersytet
Ekonomiczny w Poznaniu

5. Zaremba-Warnke S. (red.) (2009), Marketing ekologiczny, Wyd. UE, Wroctaw

Literatura uzupetniajaca:

1. Kotler P., Hermawan K., Setiawn I., 2010, Marketing 3.0: dobry produkt, zadowolony klient, spetniony
cztowiek?, Warszawa, Wydawnictwo: MT Biznes

16. Formy oceny — szczegoty

Warunkiem uzyskania zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie pozytywnej oceny z:
e kolokwium obejmujacego tresci z cwiczen
e egzaminu pisemnego obejmujgcego tresci wyktadowe (warunkiem dopuszczenia studenta
do egzaminu jest uzyskanie pozytywnej oceny z ¢wiczen)
Kolokwium i egzamin oceniane sg wedtug skali:
0% - 50% poprawnych odpowiedzi — ocena niedostateczna
51%-60% poprawnych odpowiedzi — ocena 3,0
61%-70% poprawnych odpowiedzi — ocena 3,5
71%-80% poprawnych odpowiedzi — ocena 4,0
81%-90% poprawnych odpowiedzi — ocena 4,5
91%-100% poprawnych odpowiedzi — ocena 5,0
Nieusprawiedliwiona nieobecno$é podczas kolokwium/egzaminu jest réwnoznaczna z oceng
niedostateczng.

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela Prowadzgcy w trakcie
zajed i podczas konsultacji

Zajecia odbywac sie bedg w Uczelni w Biatej Podlaskiej

Zajecia odbywac sie beda zgodnie z aktualnym planem zajeé

Konsultacje odbywac sie beda zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




