KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2024/2025

FORMA STUDIOW: NIESTACJONARNA

INFORMACJE OGOLNE

1. Przedmiot Socjologia Internetu

2. Wydziat Nauk Technicznych

3. Kierunek studiow Budownictwo

4. Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia

5. Liczba punktow ECTS 2

6. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek pri/zp pwWs prk
1 18
7. Jezyk wyktadowy polski

8. Wyktadowca mgr Izabela Jaroszewska, i.jaroszewska@dyd.akademiabialska.pl

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

9. Wymagania wstepne

1. Brak

10. Cele przedmiotu

C1 Przedstawienie studentom istoty i przedmiotu badan socjologii Internetu.

C2 Okreslenie wptywu Internetu na przemiany wybranych zagadnien zycia spotecznego.

C3 Zapoznanie studentéw ze spotecznymi uwarunkowaniami korzystania z Internetu.

11. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do

kierunkowych efektéw

uczenia sie
UMIEJETNOSCI
EUO1 potrafi przedstawié, jakie sg spoteczne uwarunkowania korzystania z K_U17
Internetu
KOMPETENCJE SPOLECZNE
EUO2 zauwaza koniecznos¢ i wyrabia w sobie umiejetnos¢ korzystania z K_KO6

zasobow Internetu w sposdb etyczny i zgodny z przyjetymi zasadami

12. Tresci programowe

Forma zaje¢ —¢wiczenia

Komunikacja w Internecie.

Internet a polityka.
Internet a nowy styl pracy.

WENOUAWN R

10. Internet a kultura popularna.

. Internet a uczestnictwo w kulturze.

Internet jako narzedzie ksztattowania relacji spotecznych.
Telefon komdrkowy i jego spoteczne aspekty.

Charakterystyka zjawisk spotecznych zachodzgcych w Internecie.
Zrédta danych spotecznych dostepnych w Internecie.

Internet i jego oddziatywanie w zyciu codziennym.




11. Aspekty etyczne w Internecie.

13. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. praca samodzielna/w grupie

dyskusja

3. konsultacje

14. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe)

1. obecnosc¢iaktywnosé

2. ocena wystgpienia studenta

15. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 21
2. Nakfad pracy studenta 29
suma 50
liczba punktéw ECTS 2

16. Literatura

Literatura podstawowa:

1. A.Roguski, Zrozumiec social media, Helion SA, Gliwice 2020.

2. A.Dejnaka, Proces podejmowania decyzji zakupowych przez e-konsumentéw w kontekscie medidéw
spotecznos$ciowych, CeDeWu, Warszawa 2023.

Literatura uzupetniajaca:

1. E. Ormsby, Darknet, Spoteczny Instytut Wydawniczy Znak, Krakéw 2019.

2. R. Pispers, J. Rode, B. Fischer, Neuromarketing w Internecie: pozytywne doswiadczenia klientéw w Swiecie
cyfrowym, Wydawnictwo Uniwersytetu tédzkiego, £édz 2021.

17. Formy oceny — szczegoty

Na ocene koricowq bedzie sktadata sie obecnosc¢ i aktywnos¢ podczas zajeé, przygotowanie i zrealizowanie
czesci jednostki tematycznej w ustalonym z wyprzedzeniem dniu oraz samodzielnie wykonana przez
studenta praca zaliczeniowa na wybrany temat:

1. Wykluczenie cyfrowe.

2. Wykorzystanie Internetu w zyciu spotecznym.

3. Internet jako nowe dobro wspdline.

Metody weryfikacji efektéw uczenia sie w powigzaniu z kategoriami wiedzy, umiejetnosci i kompetenciji
spotecznych:
1. Umiejetnosci: przygotowanie i zrealizowanie wybranego tematu, samodzielna praca pisemna

2. Kompetencje spoteczne: dyskusja na forum grupy

18. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela Prowadzgcy w trakcie
zajec i podczas konsultacji.

2. Zajecia odbywa¢ sie bedg w Akademii Bialskiej im. Jana Pawta Il w Biatej Podlaskie;j.

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zaje¢.

4. Konsultacje odbywac sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem.



https://katalog.akademiabialska.pl/index.php?KatID=0&typ=record&001=9911566057405606
https://katalog.akademiabialska.pl/index.php?KatID=0&typ=record&001=9913166748105606
https://katalog.akademiabialska.pl/index.php?KatID=0&typ=record&001=9913166748105606
https://katalog.akademiabialska.pl/index.php?KatID=0&typ=repl&plnk=__wydawca_Wydawnictwo%20Uniwersytetu%20Łódzkiego

